


Informacje o badaniu

Termin badania: 3 — 10 kwietnia 2018 roku

GO

& Préba: ogolnopolska proba 1001 Polakéw w wieku 18+, reprezentatywna ze wzgledu na pte¢, wiek i m. zamieszkania

Technika: wywiady online (CAWI)

Dane w raporcie

Wszystkie prezentowane na wykresach wyniki sg przedstawione w wartosciach procentowych. Udziaty procentowe zaokrgglone sg do liczb catkowitych. Oznacza to,
ze w niektorych przypadkach, tj. w pytaniach jednoodpowiedziowych, wyniki mogg nie sumowac sie do 100%.

Poréwnanie wynikow

Czes¢ pytan w aktualnym badaniu zostata powtérzona z badania z 2013 roku. W 2013 roku badanie zostato przeprowadzone na ogélnopolskiej prébie 1000 Polakéw,
w wieku 15+, reprezentatywne ze wzgledu na ptec¢, wiek i m.zamieszkania, technikg wywiadéw bezposrednich wspomaganych komputerowo (CAPI).
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Charakterystyka badanych

Dane w %

PLEC - mezczyzni WIEK - 18-24 WYKSZTALCENIE 3,

= kobiety ’ b

* podstawowe

= 25-34
= zasadnicze zawodowe
= 35-44
= 45-54 @ B = Srednie i pomaturalne
= wyzsze i licencjat
= jeszcze sie ucze
DECYDOWANIE MIEJSCE " wies
O ZAKUPACH ZAMIESZKANIA
= miasto do 20 tys.
= Ja sam
» miasto powyzej 20-
= pozostate osoby i ja 10_0 tys. _
= miasto powyzej
100-500 tys.
* miasto pow. 500
tys.
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Wyglad naszego otoczenia — podsumowanie

Polacy jednomysinie deklarujg, ze wyglad
miejscowosci, w ktérej mieszkajg jest dla nich
wazny (99% respondentow). W przeciggu ostatnich
5 lat to poczucie wzrosto — w 2013 roku dla 92%
badanych byto wazne, zeby miejscowos¢ byta
tadna/dobrze wygladata.

ICANTAR PUBLIC=

W przeciggu ostatnich 5 lat zmienito sie natomiast
znacznie nasze poczucie co do tego, czy
przestrzeh wokot nas jest chaotyczna czy
uporzgdkowana. O ile, nie zauwazamy, aby
zmienito sie cos$ znacznie

w przypadku wyglgdu naszej okolicy (68% uwaza,
ze ich okolicy przestrzen jest uporzgdkowana, w
2013 roku 70%) i w miastach (65% uwaza, ze w
miastach przestrzen jest uporzgdkowana, w 2013
roku 63%) to zdecydowanie czesciej niz w 2013
roku Polacy uwazajg, ze przestrzen na wsiach

i przy drogach jest chaotyczna.

Reklama w przestrzeni publicznej

To jak wyglgda nasza miejscowos¢ jest dla nas
wazne, tym bardziej istotne jest to, ze jej wyglad
oceniamy coraz lepiej. 76% badanych jest zdania,
ze ich najblizsze otoczenie /miejscowos¢ wyglada
obecnie lepiej niz 5 lat temu. 17% badanych uwaza,
ze wyglada tak samo, a 6% jest zdania, ze ich
najblizsze otoczenie /miejscowos$¢ wyglgda obecnie
gorzej niz 5 lat temu.




Wyglad miejscowosci

Czy dla Pana(i) wazne jest, aby Pana(i) miejscowosc¢ byta tadna/dobrze wygladata?

a o o a O a (=
all: all-llall:- all—l lall: oll- oll:- tgczny odsetek
o IEIQQ o IEI n] IEIQ o IEI o Hﬁﬁ o H@ o IEI odpowiedzi TAK
Dane w %
2013 92%
N=1000
2018 99%

N=1001

m Zdecydowanie tak m Raczej tak W raczej nie m zdecydowanie nie
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Porzadek czy chaos?

Czy Pana(i) zdaniem, w Polsce przestrzen w ponizszych miejscach jest uporzgdkowana czy tez chaotyczna?

taczny odsetek odpowiedzi

Dane w % UPORZADKOWANA
w Pana(i) 2013 10 4 70% l
okolicy 2018 11 7 68%
a 0
w affm 2013 63% 1
miastach ||| 5013 65%
na @ 2013 63% 1
wsiach 2018 46%
drogach  [i1i| 2018 B 33 42 22 36%
N=1001
m Zdecydowanie uporzgdkowana m Raczej uporzgdkowana
m Raczej chaotyczna m Zdecydowanie chaotyczna
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Zmiany w wygladzie otoczenia

Czy Pana(i) zdaniem, Pana(i) najblizsze otoczenie /miejscowos¢ wyglada obecnie gorzej, lepiej, tak samo jak 5
lat temu?

Dane w % ﬂ

LEPIEJ

N=1001

m lepigj = tak samo m gorzej m nie wiem/trudno powiedzie¢
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Ocena roznych form reklamy zewnetrznej — podsumowanie

Sposréd roznych form reklamy zewnetrznej, 61%
badanych uwaza, ze to recznie malowana reklama
w formie muralu na $cianie budynku moze

w najwiekszym stopniu podnosic prestiz
reklamowanego produktu (wzrost o 39 punktow
procentowych w poréwnaniu do 2013 roku).

W dalszej kolejnos¢ respondenci wskazywali na
plakat na wiacie przystanku (14% w poréwnaniu do
21% w 2013 roku) oraz na matg, pod$wietlang
tablice reklamowg ustawiong na wysokosci wzroku
(9% w poréwnaniu do 14% w 2013 roku).

W przeciggu ostatnich 5 lat znacznie zmienit sie
stosunku do funkcjonowania bilbordéw w przestrzeni
publicznej, nie tylko zmniejszyt sie odsetek opinii, ze
moga podnosic¢ prestiz reklamowanego produktu,
ale takze 72% os6b uwaza, Ze takich reklam jest za
duzo.

Najmniej pozytywnie Polacy oceniajg reklamy na
bilbordach a takze siatki reklamowe na budynkach

— czes$ciej uwazamy, ze takich reklam jest za duzo

w przestrzeni publicznej. Reklama na przystanku tzw.
city light jest oceniany do$¢ neutralnie — 66% uwaza, ze
jest ich tyle ile trzeba. Natomiast najlepiej oceniane sg
recznie malowane reklamy na Scianie budynku, a Polacy
czujg ich niedosyt w przestrzeni publicznej — 66%
uwaza, ze takich reklam jest za mato. Co wiecej wtasnie
takich reklam w formie murali chcieliby$my widzie¢
wiecej w naszym otoczeniu a 70% uwaza, Ze to one
najlepiej zapadajg w pamie¢ w porownaniu do innych
form reklamy zewnetrznej. Recznie malowane reklamy
na budynkach uwazane sg ponadto przez 58%
badanych za idealne, aby wypromowac produkt. A
przeciez az 83% Polakdéw docenia marki, ktore inwestujg
w ciekawe formy reklamy swoich produktéw.

ICANTAR PUBLIC=

Reklama w przestrzeni publicznej

69% Polakow jest zdania, ze wiekszosc¢ reklam

w Polsce jest nieciekawa i na niskim poziomie.
Dodatkowo, w spoteczenstwie panuje przekonanie, ze
zarowno w przypadku reklam cyfrowych
(wyswietlaczy, ekrandw) w przestrzeni miasta, jak

i reklam wolnostojgcych powinny by¢ stosowane
ograniczenia. Jesli chodzi o reklamy wolnostojgce to
przewaza opinia — 31% badanych — ze poza
nielicznymi wyjgtkami w ogole nie powinny one
funkcjonowac. Z kolei, reklamy cyfrowe, zdaniem 30%
badanych, powinny podlegac zarbwno ograniczeniom
od strony natezenia $wiatta, jak i formatu. W
przypadku przepiséw, ktore miatyby ograniczac
funkcjonowanie reklamy w przestrzeni miasta to 72%
Polakéw uwaza, ze po ich uchwaleniu przez rade
miasta wtasciciele powinni do nich dostosowac
istniejgce dzis nosniki reklamowe po 12 miesigcach.
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Reklama podnoszaca prestiz reklamowanym produktom

Prosze sposrod tych form reklamy wybrac tylko jedng, ktdra Pana(i) zdaniem moze podnosic prestiz
reklamowanego produktu.

recznie malowana reklama w | mata, podswietlana tablica reklamowa billboard
formie muralu na $cianie budynku i ustawiona na wysokosci wzroku i
Zoe | | .
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plakat umieszczony na wiacie ; siatka reklamowa rozpieta na budynku foliowy baner na ogrodzeniu
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Ocena czestotliwosci wystepowania réoznych form reklamy w przestrzeni publicznej

Jak ocenia Pan(i) wystepowanie nastepujgcych rodzajow reklam w przestrzeni publicznej?

billboard

reklama na przystanku tzw.
citylight

m takich reklam jest za duzo m takich reklam jest za duzo

m\Wv sam raz, tyle ile trzeba m W sam raz, tyle ile trzeba

m takich reklam jest za mato m takich reklam jest za mato

ICANTAR PUBLIC=

siatka reklamowa na budynku recznie malowana reklama w
formie muralu na $cianie budynku

9%

m takich reklam jest za duzo m takich reklam jest za duzo

m\W sam raz, tyle ile trzeba m\Ww sam raz, tyle ile trzeba

m takich reklam jest za mato m takich reklam jest za mato
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Jakich reklam wiecej i jakie zapadajg w pamiec¢?

Jakiego rodzaju reklamy chciatbys widzieC czesciej

w swojej dzielnicy/okolicy?

;s . 0
muralu na scianie budynku

reklama na przystanku tzw. city light _ 32%
billboard - 9%

siatka reklamowa na budynku l 4%

Zadne z powyzszych I 2%

zewnetrznym

Jestem przeciwko wszystkim reklamom F 20

N=1001

ICANTAR PUBLIC=

Jak Pan/i uwaza, ktoére z wymienionych rodzajow
reklam zewnetrznej najlepiej zapadajg w pamiec?

recznie malowana reklama w formie
muralu na scianie budynku

City light (reklama zazwyczaj w formie
plakatu umieszczona np. na przystanku
autobusowym czy stupie informacyjnym)

Billboard

Siatka wielkoformatowa na budynku (duza
reklama zamontowana np. na rusztowaniu
budynku)

Inna. Jaka?

Nie wiem/trudno powiedzie¢

|

N=1001

Reklama w przestrzeni publicznej
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Ogoblne poréwnanie reklam i wybor reklamy do promocji

Ktory z ponizszych rodzajow reklamy na slepej
Scianie budynku ocenia Pan/i ogdlnie rzecz biorgc
najlepiej:

m recznie malowana reklama w formie

muralu na $cianie
m siatka reklamowa

m billboard

1%

minny, jaki?

® zaden z powyzszych

REKLAMA ] it CITEC inisinin

ICANTAR PUBLIC=

Ktorg z ponizszych form reklamy wybrat(a)by Pan(i)
jesli jako wiasciciel firmy mdégtby/mogtaby Pan(i)
zdecydowac o formie promocji nowego produktu?
PFOSZQ sobie wyobrazic’: taka W&é’zﬁ.g ilowana reklama w formie

muralu na Scianie
m reklame na przystankach

m billboard

2%

m siatke reklamowg

® Zaden z powyzszych

Reklama w przestrzeni publicznej 14



Reklamy cyfrowe i wolnostojgce

Ktore z ponizszych stwierdzen jest blizsze Pana(i)
opinii/stosunkowi odnosnie reklam cyfrowych
(wyswietlaczy, ekrandw) w przestrzeni miasta?

Ktore z ponizszych stwierdzen jest blizsze Pana(i)
opinii/stosunkowi odnosnie reklam wolnostojgcych
W przestrzeni miasta?

W ogole nie powinny funkcjonowaé w _ 3104
przestrzeni poza nielicznymi wyjgtkami °

Powinny podlegac¢ zaréwno ograniczeniom

I

% |
od strony natezenia Swiatta jak i formatu 30% !
Ma dla mnie znaczenie zaréwno format jak i _ 24% Powinny by¢ stosowane tylko w matych _ 2104
nasycenie $wiatta takiej reklamy ? formatach (2 m2) 0
W ogdle nie powinny funkcjonowaé w _ 20% Nie powinny by¢ stosowane w duzych - 15%
przestrzeni poza nielicznymi wyjgtkami 0 formatach (wiekszych niz 10 m2) 0
Nie powinny byé stosowane w duzych Powinny by¢ stosowane tylko w matych
formatach (wiekszych 10 m2) - 11% i formatach (2 m2) w centrum i w wiekszych na - 15%
grszy i przedmiesciach
Powinny by¢ stosowane tylko w matych - 11% Nie powinny by¢ stosowane w wielkich - 11%
formatach (2 m2) ¢ formatach (wiekszych niz 20m2) ¢
Nie powinny podlega¢ zadnym - 50/ Ich powierzchnia nie powinna podlegaé 6%
ograniczeniom 0 : zadnym ograniczeniom 0
N=1001 ! N=1001
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Przepisy ograniczajgce funkcjonowanie reklamy w przestrzeni publicznej

Urzedy miast pracujg nad przepisami ograniczajgcymi funkcjonowanie reklamy w przestrzeni miasta. Jak
Pana(i) mysili ile czasu po ich uchwaleniu przez rade miasta wtasciciele powinni do nich dostosowac istniejgce
dzis nosniki reklamowe?

Dane w % w

Il el

’_jji REKLAMA

REKLAMA
m Po 12 miesigcach (minimalny okres wskazany przez Sejm) | e _/_,____J
m Po 2 latach ’g e
%/
m Po 5 latach N=1001

m Nigdy - w wybudowane do tej pory nosniki reklamowe nie

I(ANTAR PUB L|C= Reklama w przestrzeni publicznej 16



Opinie o reklamach

Czy zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzeniami?

taczny odsetek
odpowiedzi
Dane w % ZGADZAM SIE

dobra reklama zewnetrzna (fadna, zabawna) moze ciekawie 2013 n 73%
urozmaici¢ przestrzen, w ktorej sie znajduje

poziomie
205 [ETNCNEEENEE o

doceniam marki, ktore inwestujg w ciekawe formy reklamy

swoich produtow 2015 | TN R 3

m zdecydowanie sie zgadzam ® raczej sie zgadzam ® raczej sie nie zgadzam ® zdecydowanie sie nie zgadzam = nie wiem, trudno powiedzie¢
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Recznie malowane
reklamy
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Recznie malowane reklamy — podsumowanie

\

Ogodlnie rzecz biorgc, recznie malowane reklamy na
Slepej Scianie budynkéw — murale — jako forma
reklamy zewnetrznej sg oceniane bardzo
pozytywnie. Polacy nie tylko dostrzegajg walory
estetyczne takiej reklamy, ale takze doceniajg prace
artystow, ktérzy malujg murale. 81% badanych
uwaza, ze recznie malowana reklama w formie
muralu na scianie budynku lepiej wpisuje sie w
architekture miasta niz ptachty reklamowe
rozwieszane na budynkach oraz, ze jest bardziej
artystyczna od innych reklam zewnetrznych
(rowniez 81%). 78% badanych jest ponadto zdania,
ze jest ona bardziej estetyczna

a 76%, ze to rodzaj sztuki, a nie tylko zwykta
reklama.

Ponad dwie trzecie Polakéw (67%) uwaza, ze recznie
malowana reklama w formie muralu na Scianie
budynku podnosi prestiz reklamodawcy /
reklamowanego produktu a marki powinny sie
wiasnie tak reklamowac (64% jest zdania, ze marki
powinny czesciej reklamowac¢ swoje produkty za
pomocg recznie malowanych reklam w formie
murali). Na tle innych form reklamy murale wyréznia
pierwiastek artystyczny, to, ze jest to praca tworcza
wykonywana przez artystow (51%) a takze ich
wyjatkowos¢ i niepowtarzalnos¢ sama w sobie (45%).
Takie reklamy zapadajg bardziej w pamiec€ i
wzbudzajg bardzo pozytywne emocje. Sposrdod oséb,
ktére w ostatnim czasie miat(a) Pan(i) okazje widzie¢
w swojej okolicy mural wiekszosc¢ przyznaje, ze
wzbudzita ona w nich zaciekawienie (65%), podziw
(35%), radosc¢ (19%) czy zachwyt (18%).

ICANTAR PUBLIC=
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Sam proces powstawania recznie malowanej
reklamy jest dla jej odbiorcéw ciekawy (81%) a
77% osbb zatrzymatoby sie, zeby popatrzec¢ jak
artysci recznie malujg reklame na pustej Scianie
budynku. Co wiecej, nawet krotki film pokazujgcy
proces powstawania recznie malowanej reklamy w
formie muralu bytby intersujgcy dla 82% Polakow.
Zdaniem 61% najlepszym miejscem na
umieszczenie recznie malowanej reklamy, ktéra
dobrze komponowataby sie z budynkiem i
otoczeniem jest Slepa sciana budynku lub maty
nosnik na wysokosci oczu — zdaniem 47%
badanych.
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Opinie o reklamach

Czy zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzeniami?

taczny odsetek
odpowiedzi
Dane w % ZGADZAM SIE

zatrzymat(a)bym sie, zeby popatrzec jak artysci recznie 2013
malujg reklame na pustej scianie budynku

60%

recznie malowana reklama w formie muralu na écianie 2013

budynku podnosi prestiz reklamodawcy / reklamowanego
o zoro | AR -

budynku lepiej wpisuje sie w architekture miasta niz ptachty

St R

m zdecydowanie sie zgadzam ® raczej sie zgadzam ® raczej sie nie zgadzam ® zdecydowanie sie nie zgadzam = nie wiem, trudno powiedzie¢
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Opinie o reklamach

Czy zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzeniami?

taczny odsetek
odpowiedzi

Dane w % ZGADZAM SIE
recznie malowana reklama w formie muralu na scianie 2013

B - 70%
budynku jest bardziej artystyczna od innych reklam
zewnetrznych

2013

proces powstawania recznie malowanej reklamy w formie
muralu na Scianie budynku jest ciekawy

budynku podnoszg atrakcyjnos¢ okolicy
- NIRRT -

m zdecydowanie sie zgadzam ® raczej sie zgadzam ® raczej sie nie zgadzam ® zdecydowanie sie nie zgadzam = nie wiem, trudno powiedzie¢
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Opinie o reklamach

Na ile zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzaniami?

taczny odsetek
odpowiedzi
Dane w % ZGADZAM SE
marki powinny czesciej reklamowac swoje produkty za pomocg recznie 0
malowanych reklam w formie murali ZE 55 1 v L 64%
recznie malowana reklama w formie muralu na scianie budynku to 0
rodzaj sztuki, a nie tylko zwykta reklama £ - % P 6%
recznie malowana reklama w formie muralu na $cianie budynku 0
jest bardziej estetyczna niz inne rodzaje reklamy zewnetrznej 22 = 12 o /8%
m zdecydowanie sie zgadzam Hraczej sie zgadzam Hraczej sie nie zgadzam m zdecydowanie sie nie zgadzam ® nie wiem/trudno powiedzie¢
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Opinie na temat réznych form reklamy zewnetrznej

Na ile intersujgcy dla Pan(i) bytby krotki film pokazujgcy proces powstawania recznie malowane;
reklamy w formie muralu?

q204 | Interesujgcy

Dane w %

N=1001

m bardzo interesujgcy Eraczej interesujgcy B raczej nieinteresujgcy B w ogole nie interesujgcy

I(ANTAR PUB L|C= Reklama w przestrzeni publicznej
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Ocena widzianego muralu

Czy przypomina sobie Pan(i) jakg$ recznie malowang reklame w
formie muralu na Scianie budynku, ktérg w ostatnim czasie miaf(a)
Pan(i) okazje widzie¢ np. w swojej okolicy/miejscowosci/w innym
miescie, ktore akurat Pan(i) odwiedzat(a)?

Dane w %

42 55 <)

m tak mnie B nie pamietam

l REKLAMA

N=1001

ICANTAR PUBLIC=

Jakie emocje wzbudzitaly w Panu(i)
malowana reklama w formie muralu na Scianie budynku?

Zaciekawienie
Podziw
Radosc¢
Zachwyt
Zadowolenie
Zdziwienie
Obojetnosc¢
Ztos¢

Smutek
Znudzenie
Inne emocje (jakie?)
Wsciektosé

Przygnebienie

e 65%
DN 35%

BN 19%

N 18%

BN 16%

B 12%

B 7%

B 3%
B 3%
I 2%
| 1%
1 1%
1 1%

recznie

N=420

Reklama w przestrzeni publicznej
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Czynniki wyrézniajgce murale

Czym, jesli w ogole, na tle innych form reklamy Pana/Pani zdaniem Prosze wybra¢ dwa z ponizej przedstawionych mozliwych miejsc

wyroznia sie recznie malowana reklama w formie muralu na umieszczenia recznie malowanej reklama w formie muralu, ktore

Scianie budynku? Pana/Pani zdaniem najlepiej komponujg sie z budynkiem oraz
otoczeniem.

Jest to praca tworcza wykonywana
przez artystow

51%
Mural na slepej scianie budynku 61%
45% |
Maty nosnik na wysokosci oczu - 47%
Mural na Scianie z oknami klatki
. 25%
schodowej

Wykrojony nosnik na Slepej scianie F 14%

Wyjatkowoscig i niepowtarzalnoscig

~

Taka reklama jest lepiej wkomponowana
w otoczenie.

Duzym formatem

Niczym

Czyms innym, czym?

N=1001

I(ANTAR PUB L|C= Reklama w przestrzeni publicznej 25
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Sylwia Baba
Senior Research Executive

sylwia.baba@kantarpublic.com
22 598 97 07
m 728 421 639
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22 598 97 11
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